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Twitter i planteproduktionen  

 Videndeling  

 Simpel, men effektiv kommunikation  

 Dialog 

 Netværk 

 Hurtige og relevante opdateringer 

 

Den digitale bruger: 

 Vi vil undersøge, om Twitter kan give værdi for dig 

og landmanden.  
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Hvorfor Tweete 

 Vil du vise dine kompetencer? 

 

 Give en service? 

 

 Oprette faglige netværk? 

 

 Skabe trafik til din hjemmeside, blog? 

 

 Være proaktiv? 

 

 Engagere din målgruppe? 

 

 Sørge for at de rigtige mennesker får de rigtige oplysninger? 

 

 Opbygge relationer med folk, der kan blive ambassadører for dit varemærke? 
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Værdien i Twitter  

”Fagligt og interessebårne relationer som fungerer afsondret fra 

sociale fællesskaber”  

 

 Twitter er offentligt og interesseorienteret  

 Twitter er en mikroblog i realtid  

 Man kan interagere på kryds og tværs med folk uden for sine 

sociale netværks 

 Twitter er en suveræn mobil platform 

 Det handler om samtalen #dklandbrug, #dkpol, #Ukraine … 

 Relevant information  

 Relevante links 
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Sådan taler du Twitter sproget 

Twitter har bestemte koder:  

 @: snabel-a’et bruges til at vise dit eller en andens 

brugernavn, fx @Christine_sw. Snabel-a’et bruges også til at 

henvende sig direkte til en anden Twitter-bruger 

 

 #: ‘havelågen’/hashtagget bruges til at koble din tweet til et 

bestemt emne.  

 

 På www.overskrift.dk kan du se de mest populære hashtags 

og de mest fulgte brugernavne på Twitter 

 

http://www.overskrift.dk/
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Hashtags # 

 Hashtags er: 

 Metadata og bruges til at kategorisere samtaler og dermed vise, hvad 

samtalen drejer sig om. 

 

 Fx hvis du tweeter: ”Ser mange svidningsskader i #LDKhvede. Har 

mistanke til tidlige ukrudtssprøjtninger. #dklandbrug” vil alle, der søger på 

#dklandbrug kunne se denne tweet og svare.  

 

 Hashtags er brugbare til at definere tweeten, da en Twitter besked kun må 

fylde 140 tegn, inklusiv hashtag og link 

 

 Brug hashtags til at holde øje med et emne eller en event 

 

 Brug dem til at udbrede viden om dit event / emne 

 



5. november 2014 7...| 

En ‘Twitter-anatomi’ 
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Eksempler på måder at tweete 
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Eksempler på måder at tweete 
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Eksempler på brugere på Twitter 
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Eksempler på brugere på Twitter 
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Fordelene ved Twitter i en landmand-

rådgiver situation: 

 

 Begrænsningen på 140 tegn pr. tweet tvinger en til at fatte sig i 

korthed, hvilket passer til den hurtige dialog og effektive dialog nu og 

her 

 

 At dele viden gennem her og nu-billeder kan kommunikere stærkere 

end ord  

 

 En smartphone i lommen og en hurtig tweet kræver ikke et afbræk i 

arbejdet – både ude og inde  
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Inspiration til tweets 

Et billede der 

understøtter en 

hurtig 

information 

 

 Vær proaktiv  
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Inspiration til tweets 

Et eksempel på at 

være tilstede og 

formidle 

forandringer, dele 

nyheder, tilbyde 

en service  

 
evt. understøt 

billedet med et link 

til mere info på 

hjemmesiden  
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Inspiration til tweets 

Eksempler på 

hvordan du kan 

lede trafik ind til 

relevante 

informationer, 

artikler mm. på fx 

hjemmesiden 
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Eksempel på professionel profil 

med profiltekst og billede 



Eksempel på professionel profil, 

profiltekst, billede og eksempler 

på statusopdateringer  



Inspiration til tweets 

Eksempel på at dele 

‘her og nu’-billeder, 

som kommunikerer 

effektivt.  

 

Hurtig og effektiv 

dialog nu og her 



Inspiration til tweets 

En visuel 

kommunikation kan 

være mere effektiv 

end en lang artikel  



Inspiration til tweets 

Kommuniker 

relevante 

arrangementer, 

information og 

relevante links 



Inspiration til tweets 

Opbyg relationer 

 

Opret (nye) faglige 

netværk 

 

Vis dine kompetencer 

 

Brug Twitter til at vise 

din hverdag som er 

relevant for modtageren 

og som repræsenterer 

din viden og 

kompetencer  



Eksempel på en profil for en 

organisation – ingen personlig 

afsender 

 

Så må man definere i teksten, 

hvad der tweetes om i perioden, fx 

planteavl.  



Hashtags til dine tweets: 

#LDKraps 

#LDKkorn 

#LDKhvede 

#LDKmajs 

#LDKbyg 

#LDKrug 

#LDKgræs 

#LDKfrøgræs 

#LDKviden 

LDK = landmand i 

Danmark 

 

Find gerne selv på andre 

kombinationer efter LDK 

 

Jo mere unikt et hashtag, 

jo nemmere er det at 

filtrere på bestemte 

hashtag uden for mange 

irrelevante opslag  



Hvordan dine tweets kan vises på en 

Facebook side 

Omvendt fra facebook konto til Twitter, kan du aktivere via dette link: 

https://www.facebook.com/twitter/  

https://www.facebook.com/twitter/
https://www.facebook.com/twitter/


Hvordan du sletter din konto 



Personer at følge  

  

 Lasse Ege Pedersen @lasseege  

 Landbrugsavisen @landbrugsavisen 

 Anders Christiansen @andersch87 

 Landbrug & Fødevarer @spisekammeret  

 Christianjj @christianjj – journalist inden for landbrugssektoren 

 Hans Aarestrup @hansaarestrup – direktør i brancheforeningen Danske Svineproducenter  

 Søren Søndergaard @sondergaard4 Svineproducent og bestyrelsesmedlem i Landbrug&Fødevarer 

 Felix Stark @verdensrigeste – arbejder for fødevareerhvervet  

 Her og nu i marken @planteavl – aktuelle tipd sendt direkte fra marken (et forsøg med viden fra landbrugsinfo) 

 Henrik Galsgaard @HenrikGalsgaard – manager at Frijsenborg & Wedellsborg  

 

 


